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Resumo

Etnografando uma cadeia comercial de bens tipo “bugigangas”, busquei acompanhar o fluxo de bens e
pessoas que acontece na rota China-Paraguai-Brasil. Nesse movimento de seguir a vida sécio-espacial ou
a biografia dos objetos, observei uma faceta dos fluxos contemporaneos da globaliza¢do, que pode ser
considerada manifestagdo de um processo popular e ndo-hegemdmico (Ribeiro, 2007). Procuro mostrar a
agency coletiva e as estratégias dos atores econdmicos que manipulam e recriam esse processo através da
formacdo de redes de ajuda mitua, as quais remontam a uma tessitura resistente frente a ordem
estabelecida, tensionando nog¢des de ilegal/legalidade, formal/informalidade. Neste paper, contextualizo
as condigdes socioecondmicas que propiciaram que os mercados de rua e/ou populares do Brasil, a partir
dos anos 80, passassem a vender proeminentemente mercadorias made in China. Entender a abertura das
Zonas Econdmicas Especiais durante a reforma econémica da China é crucial para explicar o que
acontece na América do Sul hoje em termos de comercializagdo de bens chineses e formacao de mercados
periféricos, especialmente no Brasil e no Paraguai. A etnografia ocorreu nos mercados de rua de Porto
Alegre (Brasil), na fronteira Foz do Iguacu/Ciudad del Este (Paraguai) e na zona fabril do Delta do Rio da
Pérola (China).
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(MN/UFRYJ), Rosinaldo Silva de Sousa (UNIFAP). Este paper é apenas um esboco de minha apresentagdo
e levantamento de alguns pontos para discussao.



A partir do final nos anos 90, o extraordindrio crescimento econdomico da China
passou a ser noticia didria no Brasil. Desde entdo, enviados especiais, reportagens
exclusivas e muito debate emergiram na tentativa de digerir o dragdo que,
surpreendentemente, vem impondo-se como um novo império mundial. O boom da
industria chinesa, entretanto, ndo € um fato tdo recente, e teve sua alavanca no final dos
anos 70. Esse processo estd relacionado a um projeto nacional de desenvolvimento e
crescimento econdmico, o qual ocorreu através do incentivo da industrializacdo
acelerada cuja ancora estd na criacdo das Zonas Econdmicas Especiais (ZEE),
encabecgadas por Deng Xiao-ping - reformador da China p6s-Mao.

Desde a recente aparicdo do “fendmeno China” nos circuitos hegemonicos de
informacao, instaurou-se, no Brasil, uma curiosa corrida por parte do setor empresarial e
do governo (estaduais e central) na tentativa de usufruir essa biliondria economia. No
entanto, alguns setores comerciais populares brasileiros, com pelo menos uma década
de antecedéncia, ja partilham dos beneficios do boom chinés na medida em que véem
negociando, direta ou indiretamente, com um setor paradigmético daquela economia,
que € a sua pequena e média indudstria. Noutras palavras, camelds e sacoleiros, hd muito,
ja comercializam bugigangas chinesas, importando bens daquele pais e aproximando
universos mercantis entre os dois paises.

Na minha fala, esbo¢o algumas reflexdes sobre esses transitos comerciais que
adquirem autonomia de leste a oeste e caracterizam-se como “fluxos entre (e produzidos
pela) prépria periferia” (Yang, 2002). Trata-se de circuitos de bens e pessoas que se
distanciam dos grandes nucleos econdmicos mundiais e geram trabalho e renda em
setores periféricos. Mais especificadamente, examino a rota China-Paraguai-Brasil, sob
o ponto de vista da “globalizacdo popular” - tema que norteia as discussdes desta Mesa.

Como Ribeiro vem pontuando em diversos trabalhos (2003, 2006, 2007), a
globalizacdo é um processo heterogéneo, construido por multiplos atores e,
principalmente, o poder hegemdnico pode ser contrabalanceado por intimeras
(alter)nativas, sendo a globalizacdo popular uma dessas forcas. Para o autor, os fluxos
globais de mercado popular sdo ndo-hegemonicos “ndo porque seus agentes pretendem
destruir o capitalismo global ou instalar algum tipo de alternativa a ordem que prevalece.
Eles sdao ndo-hegemoOnicos porque suas atividades desafiam estabelecimentos
econdmicos em um nivel local, regional, nacional, internacional e transnacional.
Consequentemente, eles sdo retratados como uma ameaga para poder econdmico e

politico das elites estabelecidas, as quais desejam controld-los” (2006, p. 19).



Um dos exemplos da globalizacdo popular, apontados por Ribeiro e que bem
norteando minhas pesquisas nos ultimos anos, refere-se justamente ao processo
mercantil de comercializacdo de “bugigangas” e falsificagdes, produzidas na China ou
em outros paises asidticos, que proporcionam o fluxo de milhdes imigrantes,
comerciantes em escala planetaria. Tais deslocamentos de pessoas e bens criam
poderosos circuitos mercantis sob a égide de redes sociais cujo resultado € a conexao
entre economias locais (pré-existentes) e, consequentemente, o seu fortalecimento.

Comecei este paper discorrendo sobre a situac@o atual da China e a corrida
empresarial e governamental em torno dela, pois considero este caso exemplar acerca
do tempo e da velocidade da globalizacao popular. Muito antes de o fendmeno chinés se
tornar notério no Brasil, havia certos setores que ja comercializavam com aquele pais,
introduzindo novos bens no mercado, mudando hdbitos de consumo da populacdo e
alterando a estética dos grandes centros urbanos frente a imposicao mundial da nova e
onipresente forca “made in China”.

Entre os anos oitenta e noventa, quando algum de nés ia as famosas “feiras do
Paraguai” e/ou camelédromos e deles traziam aqueles tipicos enfeites de Natal (ou
videocassete, perfumes, uisques...) - os quais soavam como “uma grande novidade” - ali
Jé estava presente, de forma muito incisiva, os efeitos da aceleragdo da industrializacdo
do sul da China. Isso porque, naquela época, o comércio da fronteira Foz do
Iguacu/Cuidad del Este (Brasil/Paraguai) comecava a viver o seu auge através da
importacao de bens da China pelos comerciantes drabes e chineses (taiwaneses e
cantoneses), os quais expandiram as fronteiras da industria das ZEE e aproximaram
universos comerciais longinquos. Sacoleiros de diversos estados, entdo, passaram a
realizar freqiientes excursdes para buscar esses produtos e introduzi-los no mercado
brasileiro. Portanto, consumidor do Brasil e produtor da China j4 estdao conectados, sob
o ponto de vista mercantil, hd pelo menos 30 anos, devido a mediacdo de imigrantes no
Paraguai, que fizeram daquela fronteira uma das mais visadas e efervescentes do mundo
contemporaneo, redistribuindo riquezas e gerando trabalho, formal e informal.

Tais fluxos mercantis sdo mais velozes do que os que ocorrem em esferas
legitimadas, formais e regulamentadas, porque boa parte desse circuito vai envolver
niveis de informalidade - esta entendida como processos de trabalho e mercado que nao
estdo previstas por sistemas legais estatais. Assim, mecanismos informais tendem a ser
rapidos uma vez que atuam sob caminhos menos burocraticos e mais pessoalizados.
Contratos orais, acertos de compadres, negécios em familias sdo os meios primordiais

através dos quais tal comércio se viabiliza em boa parte de seu percurso.



O tempo de uma mercadoria ser fabricada na China até chegar as maos de um
consumidor final brasileiro através de uma banca de cameld ou uma loja de “1,99”, por
exemplo, pode levar 45 dias, segundo meus célculos maximizando todas as etapas do
processo. Eu demorei nove anos para percorrer o mesmo caminho. Afinal, planejar e
organizar uma pesquisa etnografica que cruza o globo de Oeste a Leste, perpassa trés
idiomas e alguns circuitos ilegais, requer algum tempo, que, definitivamente, ndo é o
mesmo ao de uma mercadoria ser “shipada”.

Entender uma faceta da globalizacdo popular, em minha pesquisa, envolveu
escolhas tedricas e metodoldgicas especificas a fim de dar conta de meu objetivo
principal, qual seja, acompanhar uma cadeia produtiva completa, aderindo, assim,
aquilo que na Antropologia é chamado de “vida sécio-espacial das coisas” cuja base
estd nos trabalhos de Appadurai (2006) e Kopytoff (2006). Muitos sdo os termos
empregados para definir esses desafios da disciplina de seguir objetos e pessoas: ciéncia
dos fluxos, dos deslocamentos, do movimento, commodityscapes, global commodity
chain (GCC). Percorrem-se fluxos de objetos ordindrios e tangiveis contra a idéia
alienante da globalizagdo. Um trabalho similar a de um detetive crossing-border que,
atrds de bens, busca significados e relagdes sociais. Esse fascinio pela mobilidade dos
objetos e a sua agency € conhecido como “feitichismo critico”, o qual tem por objetivo
demonstrar como o movimento das mercadorias, através de redes sociais, € capaz de
unir localidades separadas geograficamente e conectar atores (produtores e
consumidores) estratificados por classes, género, etnia. (Foster, 2006).

Em minha pesquisa, optei por seguir o fluxo de uma determinada cadeia,
observando como bens circulam em niveis transnacionais através da conexao de atores
ligados por redes sociais, as quais se metamorfoseiam em cada um dos lugares em que
observei. Para um fetichismo critico, € indispensdvel mobilidade metodoldgica, uma vez
que se busca dar visibilidade a uma mercadoria em seu percurso de norte a sul, de leste
a oeste. Tais objetos de estudo, que exige a presen¢a em varios lugares onde um mesmo
fendmeno se manifesta, fizeram emergir a idéia de etnografia multissituada (Marcus,
1995).

Conforme pontuou Foster, os riscos de etnografias multissituadas sdo grandes e
desafiadores, como o de se perder a descri¢do densa (fruto do campo a longo prazo, in
loco, compartilhando de uma mesma linguagem, etc.) tal como consagrada por Geertz,
bem como o se perder “a prética espacial da insisténcia intensiva” (Clifford apud Foster,
2006). Assumir a etnografia multissituada € assumir que em algo se perde em densidade

da dimensao local, mas se ganha no entendimento da globalizacdo, desmitificando-a ao
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mapear redes € processos sociais que ocorrem em niveis transnacionais. Minha opg¢ao
nesse impasse foi procurar um ponto de equilibrio entre o “situada” e o “multissituada’:
em cada lugar que estive, procurei morar, ‘“criar raizes”, “insistir’” com os locais,
aprender a lingua se fazer ser vista, ainda que eu tivesse sempre em transito, seja na
China, seja entre o Brasil e Paraguai.

De 1999 a 2004, realizei trabalho de campo junto aos camelds da cidade de
Porto Alegre, observando seu cotidiano de vendas. Nos ultimos dois anos daquele
periodo, participei de algumas excursdes organizadas para Ciudad del Este (cidade
paraguaia que faz fronteira com Foz do Iguagu, Brasil), as quais duravam 48 horas, cujo
objetivo pontual dessas pessoas caracteriza-se por buscar mercadorias. Essas viagens,
para mim, significavam conhecer de onde vinham os produtos, bem como entender as
raizes das novas roupagens dos mercados de rua brasileiros que, desde os anos 70 e 80,
passaram a ser predominantemente made in China.

Em outra etapa da pesquisa, entre Novembro de 2005 e Setembro de 2006, viajei
inimeras vezes a fronteira Brasil/Paraguai com o intuito de estudar o comércio da
regido (Ciudad del Este constitui-se um dos maiores centros comerciais do mundo),
especialmente os chineses que importavam os bens do pais de origem. Fechando um
ciclo de pesquisas, entre o final de 2006 e inicio de 2007, passei sete meses nas Zonas
Econdmicas Especiais (ZEE)* da provincia de Guangdong (China), visitando fabricas e
centros de distribui¢do daqueles bens que encontramos a venda nos mercados populares
brasileiros.

Entre 1999 a 2007, conclui o percurso de uma rota da globalizacdo popular,
atentando para a importancia das conexdes e da interpessoalidade que sustentam esse
mercado. Do cameld ao empresdrio chinés, analisei, basicamente, as estratégias de
negociacao, as redes de solidariedades e os mecanismos microscépicos de lidar com as
regras estabelecidas, que vao do “jeitinho” a guanxi. Entender as vérias etapas de um
processo produtivo remete a um amplo campo tedrico contemporaneo acerca da no¢ao
de Global Commodity Chains (GCC). Entretanto, quando comecei a estudar o
camelédromo de Porto Alegre, pouco sabia aonde queria chegar e em que direcao seguir.
Assim, estudar o ciclo de uma GCC nao foi algo premeditado, mas a0 mesmo tempo,
isso ndo deixou de ser um caminho que se impOs naturalmente, vindo da constatacio
evidente de que a explosdo mercados de rua no Brasil constitui apenas a ponta de um

iceberg de um fenomeno global muito maior.

> ZEE: cidades que possuem sistemas mercantis e legais diferenciados do resto do pafs, visando atrair
investimento externo e expandir a produgao.



O estudo de GCC ajuda a elucidar, entre outras coisas, como um cameld
pertencente a grupos populares no Brasil estd conectado a um produtor chinés. Muitas
vezes, tal comerciante ndo tem consciéncia da cadeia completa, pois ele estd alienado da
extensa ramificacdo do processo em sua manifestacdo global. Entretanto, embora esse
agente possa nao ter o conhecimento claro de toda a cadeia, e sequer imagine a origem
de seus produtos, ele terd influencia capital sobre a ponto de partida mercantil, e vice-
versa. Os exemplos dessa sinergia entre as pontas € movimentos reverberantes do ciclo
sdao inimeros. A producdo da pequena e média industria na China teve impacto no
consumo dos grupos populares no Brasil e tal consumo, por seu turno, tem sido
fundamental para sustentar parte do mercado chinés que vem para a América do Sul. O
que se consume no Brasil faz com que milhares de sacoleiros vao ao Paraguai buscar
mercadorias e, assim, aquele mercado fronteirico se fortalece, sendo responsdvel pela
emigragao chinesa de Guangdong, onde a producao de bugigangas nao para.

O estudo de GCC comecou com um forte vinculo com a teoria de sistema-
mundo, encabecada por Immanuel Wallerstein, o qual definia esse processo enquanto
uma rede global (centro-periferia) de trabalho e produgdo que terd como produto uma
mercadoria. Gary Geriffy estendeu a concep¢cao de GCC para uma rede mais ampla, que
abarca de produtores a consumidores. (Foster, 2006). Como mostra Ziegler (2007), o
estudo de GCC sofreu inimeras e significativas alteracOes, ao mostrar o papel de
diferentes atores, poderes e espacialidades envolvidas no processo mercantil global.
Para a autora, GCC €, a0 mesmo tempo, uma base tedrica e metodolégica para a
compreensdo da histéria dos sistemas produtivos e de distribuicdo. Atenta-se para os
diversos processos que uma mercadoria passa ao longo de sua viabilidade mercantil,
bem como para os diferentes atores responsaveis pela sua governanca em escala global,
conforme chamou atencdo Gary Gereffi em seus proeminentes estudos sobre GCC.
Busca-se trazer a tona desse processo as desigualdades presente ao longo da cadeia
(entre norte-sul, ver Freidberg, 2004), o papel ativo de atores em condi¢des
desfavordveis no jogo do mercado global e a capacidade individual inovadora. Os
objetos a serem acompanhados podem ser variados, como flores (Hughes, 2001; Ziegler,
2007), peixes (Bestor, 2000, 2001), ervilhas (Freidberg, 2004).

Bestor entende a estrutura de uma commodity chain como “os links, os estdgios,
as fases e as maos através dos quais um produto passa e é transformado, combinado,
fabricado e distribuido entre produtores e consumidores” (2001, p. 80). Um dos pontos
importantes apontados pelo autor, que se diferencia da teoria do sistema-mundo e vai ao

encontro dos objetivos deste paper, € que o entendimento GCC também pode ser Ttil



para dar visibilidade ao “‘ator/comerciante intermedidrio”, ou seja, ndo apenas para 0s
grandes produtores hegemoOnicos, mas como aponta Hughes (2001), para aqueles
produtores cuja influencia sobre o resto da cadeia ndo € tio direta no sentido de pressao
e dominag¢do, mas que possuem importancia capital no sistema de distribui¢do. No caso
do universo empirico aqui abordado, produtores chineses estdo imbricados aos
comerciantes imigrantes a aos sacoleiros. Existem influéncias das partes umas sobre as
outras, mas igualmente existe grande autonomia social, econdmica e cultural em cada
uma das commoditiescapes.

Em meu entendimento, uma congruéncia entre os dois principais conceitos que
circundam este trabalho pode ser de extrema valia. Se pensarmos global commodity
chain sob a égide da globaliza¢do popular, alcangaremos algo novo para esta linha de
pensamento contemporaneo cuja caracteristica primordial tem sido o entendimento de
um sistema de producdo, distribuicdo e consumo em circuitos formais e/ou
regulamentados de mercado. Embora o estudo de GCC seja bastante difundido na
atualidade, temos poucos casos da investigacdo social de cadeias marcadas pela
presenca de mecanismos considerados ilegais e nao-hegemonicos, como o mercado de
“pirataria” e o seu devido processo de contrabando. Em geral, estudos sobre tais objetos
sdo caracterizados menos pela transversalidade e mais pela verticalidade e localidade.

No entanto, se pensarmos no sentido oposto, ou seja, globalizagcdo popular como
commodity chain, é possivel perceber que nem sempre esse sistema serd nao-
hegemonico no sentido de, como define Ribeiro (2006, p. 19), um amplo universo que
envolve atividades econOmicas ilegais, as quais necessitam sem repreendidas pelo
Estado, pois estdo fora dos parametros definidos por ele. A commodity chain estudada,
compreendida entre China-Paraguai-Brasil, releva que se trata de uma manifestagao,
sobretudo, popular, pelas caracteristicas mais amplas do universo de produtores,
distribuidores e consumidores; mas muitas vezes ligados ao sistema hegemonico, ou
paralelo a ele.

O estudo da cadeia completa revela ondas complexas, as quais entrelacam
sistemas legais/ilegais; formais/informais; hegemoénicos e nao-hegemonicos.
Acompanhar uma mercadoria mostra-nos que tais categorias se metamorfoseiam ao
longo de sua vida social, dependendo dos espagos onde circulam e, principalmente, das
vozes que a legitimam. Deixando de lado as propriedades materiais de uma mercadoria,
certamente, na China uma mercadoria € menos falsa do que no Brasil, uma vez que cada
pais possui concep¢Oes divergentes no que concerne ao entendimento histérico e

cultural a respeito da producao de copias.



Etnografando espacialidades como o camelédromo de Porto Alegre e a Ponte da
Amizade que une Foz do Iguagu de Ciudad del Este, percebemos que se sobressai no
todo um sistema periférico, informal, popular e pautado pela ldgica econdmica e
cultural capitalista. Etnografando a regido do Delta do Rio da Pérola na China (zona
industrial de Guangdong) alcancaremos a base da cadeia produtiva e esta, no entanto,
aponta que os limites entre uma fébrica legal e ilegal, formal e informal sdo tdo fluidos
que tais fronteiras se esvaziam de sentido.

Embora a pequena industria chinesa seja orientada para um consumo popular, de
baixo custo e pouca qualidade e, portanto, produza mercadorias mundialmente
consideradas ilegais (como as falsificagdes) e isso movimente contrabando, imigragdo e
trabalho ilegal, temos, nas raizes dessa cadeia, um sistema legitimado socialmente, no
momento em que o governo central chin€s, velada e notoriamente, apdia tal mercado,
entendendo que ele tem sido a ancora do crescimento e do boom da economia nacional.
Como argumenta Miller® (2008), um sistema ilegal protegido pelo Estado €, em udltima
instancia, um sistema legal. Assim, entendo que a globalizacao popular vislumbrada no
escopo dessa pesquisa, alterna e, principalmente, negocia seus niveis de regulamentagao
e nao-regulamentacdo conforme conveniente para a sobrevivéncia e fluidez de seu

percurso.
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